Соотношение понятий «средства массовой коммуникации» (смк) и «сми».

Несмотря на схожесть терминов смк и сми оно всеже сильно отличаются.

Исторически понятие сми сложилось как название определенного института, который воздействует на общество посредством информационной функции. В своем развитии сми прошли несколько этапов:

· элитный

· массовый

· специализированный на соц. группы

· интерактивный (потребитель информации выбирает программу сам).

Типы сми разделяют по степени воздействия и свободы.

	Сми

	авторитарные
	плюралистичные

	
	Свободная пресса
	Пресса социальной ответственности
	Пресса демократического соучастия


Научное понятие смк сформировалось позже. Главной характеристикой змк является воздействие на общество через коммуникативную функцию, что предполагает изучение компонентов массовой коммуникации, взаимосвязи и взаимодействия коммуникативных средств. Благодаря смк людям внушаются те ценности, которые характерны для данного общества, от чего мнение и поведение людей может измениться.

Существует 3 типа смк:

· смк, не способствующие интеграции общества в позитивном плане

· способствующие интеграции общества в позитивном и негативном плане

· способствующие интеграции общества в позитивном плане, но дифференцировано в зависимости от потребностей общества и доминирующей функции смк.

Так как воздействие смк может осуществляться в позитивном и негативном плане, то в результате может появиться 2 процесса: интеграции или дифференциации общества, что позволяет его контролировать.

Смк и сми являются мощными инструментами влияния на сознание масс.

Смк способны:

· вызывать изменения в сознании намеренно или ненамеренно

· вызывать незначительные по форме и интенсивности изменения

· усиливать уже существующее мнение

· предотвратить возникающее мнение

· способствовать возникающим изменениям.

Сми – это главное средство, обеспечивающее коммуникацию.

